新闻学与传播学

1.新闻传媒与贯彻落实科学发展观
2.大众媒体与促进社会主义文化大发展大繁荣
研究大众传媒如何使自己成为社会主义文化的重要组成部分，如何通过自己的传播活动促使我国的社会主义文化大发展、大繁荣。

3.新媒体的发展态势与党的执政能力建设
研究新媒体的发展态势，以及党和政府如何使用和管理新媒体，用其利而尽可能地减少其弊。
4.大众传媒正确行使舆论监督权并接受党和人民监督问题研究
重点研究大众传媒如何正确行使舆论监督权，发挥好舆论监督作用，以促进中国特色社会主义事业的健康发展；大众传媒如何接受党和人民（以及其他传媒）的监督。
5.大众传媒保障公民知情权与表达权问题研究
研究党和国家的哪些事情可以而且应该在传媒上公布，哪些事情不能公开报道；人民的哪些意见可以在大众传媒上公开发表，哪些意见不宜在大众传媒上广泛传播；上述界限如何确定。

6.大众传媒与建设社会主义核心价值体系建设
研究大众传媒应如何运用社会主义核心价值体系引领社会思潮，抵制各种错误和腐朽思想的影响。

※7.新闻传媒与构建和谐社会研究

※8.中国特色社会主义理论体系宣传普及研究

※9.构建传输快捷、覆盖广泛的文化传播体系研究

※10.新闻出版、广播影视事业坚持正确导向和弘扬社会正气研究

※11.民生新闻研究

※12.新闻出版工作者的职业道德研究

※13.大众传媒之间的竞争与合作研究

※14.对近几年出现的重大失实报道的分析研究

※15.我国传媒集团的经营管理体制研究

※16.广播理论、电视理论、广告理论研究

※17.广播、电视节目中的低俗化问题和净化传媒视听环境研究

※18.广电产业与广电体制改革研究

※19.大众传媒的公信力与价值追求研究

※20.中外电视文化的比较研究

※21.出版学基本范畴研究、出版价格体系研究

※22.公益性出版单位的体制改革与发展研究

※23.经营性出版单位转企改制研究

※24.新闻出版业的运行与监测研究

※25.新闻出版的国际标准或国外先进标准的跟踪研究

※26.新闻学期刊的经营与评价研究

※27.广告业的发展与社会和谐

※28.传媒、广告与企业开展国际化经营研究

※29.对外传播与我国的和平外交政策

※30.境外中文网络媒体发展与我国的外宣对策研究

※31.我国对外宣传品在对象国广泛传播的途径和机制研究

※32.新闻发言人的电视形象塑造研究

※33.大众传媒的绩效考核机制和模式的比较研究

※34.新媒体与传统媒介融合研究

※35.营造良好的网络环境研究
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